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Gramotnost v oblasti socidlnich medii

aktivista

Tato aktivita se zaméruje na kritické vyuzivani socidlnich médii a jejich potencidl pro prosazovani socidinich a
politickych témat.

Cilova skupina @ Zivotni prosttedi

Mladi lidé ve vékul5 az 23 let Mistnost nebo prostor dostate¢né velky pro
vSechny zu¢astnéné

15-20 osob
@ Pottebny ¢as ,\Nf Materidly
90 min - Papiry

- Psaci potfeby

- Vytis§téné zprdvy ze socidinich médii na téma,
kterym se chcete zabyvat, pfi¢emz alespor jeden
priklad musi byt nepravdivy nebo zavddgjici.




Cil/zdmér

Cilem aktivity je rozvijet kritické mysleni pfi pouzivani socidlnich médii a pri ¢teni zavddéjicich nebo
nepravdivych zprdv, které se objevuii v digitalnim svété, a nauit se, jak efektivné pracovat se socidlnimi a
politickymi tématy na socidlnich platformdch, zejména pokud jde o tvorbu a Sifeni obsahu.

Podrobny navod

Krok 1 - & min
Rozdélte u¢astniky do dvojic. Kazdy ucastnik vymysli tfi tvrzeni o sobé, z nichz dvé jsou pravdiva a jedno je
nepravdivé. Druhy uc¢astnik musi uhodnout, které tvrzeni je nepravdivé. Poté si role vyméni.

Krok 2 - 10 min

Svolejte véechny ucastniky zpét do jedné skupiny. Doprejte jim ¢as na diskusi o aktivité.
MUzete polozit ndsledujici otdzky:

- Uhodli jste, ktere tvrzeni bylo nepravdivé?

- Jak jste to uhodli? Co vds k tomu vedlo?

Krok 3 - 10 min

Rozdélte u¢astniky do mensich skupin. Dejte kazdé skupiné vytisténé zpravy ze socidlnich médii na konkrétni
téma, pricemz alespor jedna ze zprdv je nepravdivd (napf. migrace, klimaticka krize). Po precteni zprav a
prohlédnuti obrazkd je pozdadejte, aby diskutovali o nasledujicich otazkach:

- Byly pro né zprdvy zajimaveé? Co je zaujalo a co ne?

- Jsou zpravy, které dostali, pravdivé nebo nepravdive?

- Pro¢ si to mysli?

- Co by mohli udélat pro to, aby si to ovéili?

Krok 4 =15 min

Svolejte Ueastniky zpét do vétsi skupiny, aby se podslili o diskusi, kterou vedli v mensich skupindch. Reknéte
jim, kterd ze zprdv byla nepravdivd. Vénujte ¢as diskusi nad nasledujicimi otdzkami:

- Setkali jste se jiz nékdy se zavddéjicimi nebo faleSnymi zprdvami na internetu? Jak ¢asto?

- Jak jste poznali, Ze se jednd o zavadgjici nebo fale$né zpravy? Jak je muzete rozpoznat?

- Jaky je hlavni davod, pro¢ se rozhodnete sdilet nékteré informace na socidinich sitich?

- Z jakych zdroju obvykle ziskavdte informace?

Krok 5 - 25 min

Rozdélte u¢astniky do stejnych skupin jako predtim. Na zakladé zprav, které obdrzeli v kroku 3 (véetné
fale$nych zpradv, protoze kampané na socidlnich sitich mohou byt také fale$né a zavadéjici), by méli vymyslet
kampari pro socidlni sit& ve formé prispévku, reels, videa atd. (mohou si vybrat, kterou platformu socidlnich
médii pouziji). Nez za¢nou, méli by se zamyslet nad cilovou skupinou, na kterou kampari sméfuje, nad tim,
jakou zpravu chtgji sdélit a jok kampari udélat ucinnou a atraktivni. Kazdd skupina napise nebo nakresli svuj
napad na list papiru.

Krok 6 -15 min

Kazda skupinka predstavi svdj ndpad zbytku skupiny. Komentujte napady a bavte se o ndsleduijicich otdzkach:
- Kterd kampan by podle vas byla nejuspésnéjsi? Pro¢?

- Co si myslite o kampani zalozené na nepravdivych zpravach? Jaky mdte z ni pocit?

- Zapajili jste se nékdy do n&jaké kampané na socidlnich sitich? Jak? Co vas na ni zaujalo?

Krok 7 - 10 min
Vénujte dostatek ¢asu diskusi a zhodnoceni aktivity.




o~ Tipy pro trenéra

- Je dulezité mit pfedem informace o ndstrojich
pro identifikaci zavadgjicich nebo falednych zprav.
- Zajistéte, aby se zapojili vsichni a aby vzdy mluvil
pouze jeden u¢astnik.

- Naslouchejte ostatnim a respektujte ndzory viech
ucastnikd.

Q Komentar

Jednd se o zajimavou aktivitu, kterd se zabyvd
problematikou fale$nych a zavadgjicich zprav na
internetu a ukazuje jak vyzvy, tak i benefity
pouzivani socidinich médii.

Alternativa

V kroku 3 mohou U¢astnici misto ¢teni zprdv v
malych skupinkach napsat  nepravdivy nebo
pravdivy ¢lanek, pfi¢emz se budou snazit byt co
nejvice presvédCivi Poté jej prectou zbytku
skupiny, kterd musi urcit, zda je ¢lanek pravdivy
nebo ne.

Q Zdroj

Metoda byla inspirovéna pristupem vyvinutym v
ramci projektu ,E-trick your mind”, na kterém se
podileli partnefi ze Slovinska (Zavod Voluntariat a
Humanitas), Irska (Comhlamh) a Ceské republiky
(INEX — Sdruzeni dobrovolnych akfivit) a ktery byl
financovan z programu Evropské unie Erasmus+.




