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Krytyczne korzystanie z mediow
spotecznosciowych

Dziatanie dotyczy krytycznego korzystania z mediow spotecznosciowych i ich potencjatu propagowania

spraw spoteczno-politycznych.

Grupa docelowa

Mtodzi ludzie w wieku 15-23 lata

15 - 20 uczestnikéw

Czas potrzebny

1 godz. 30 min

Srodowisko

Sala  lub inna  przestrzen, kfora pomiesci
wszystkich uczestnikow

Materiaty

-Kartki papieru

- Dlugopisy

- Wydruki wiadomosci z mediow
spotecznosciowych na femat, ktory checesz
poruszy¢, z przynajmniej jednym przyktadem
dezinformacji (fake newsy, informacje
wprowadzajgce w bigd)




Cel/zamierzenie

Celem ¢wiczenie jest rozwijanie umiejetnosci krytycznego myslenia co do korzystania z mediow
spotecznosciowych i dezinformac;ji (fake newsow, tresci wprowadzajgcych w btgd) pojawiajgcych sie w
Swiecie cyfrowym, a takze nauczenie sig, jok skutecznie angazowacd sie w kestie spoteczno-polityczne na
platformach spotecznosciowych, zwtaszcza jesli chodzi o tworzenie i rozpowszechnianie tresci.

Instrukcje krok po kroku

Krok 1. Podziel uczestnikow na pary. Kozda osoba wymysla trzy zdania na swoj temat: dwa prawdziwe i
jedno fatszywe. Druga osoba w parze ma zgadngg, ktore jest fatszywe. Nastepnie zamieniajq sie rolami.
(5 minut)

Krok 2: Wszyscy uczestnicy wracajg do pracy w jednej grupie. Daj im czas na omdwienie pierwszego
¢wiczenia (10 minut). Przyktadowe pytania, ktére mozesz zadac:

- Czy zgadliscie, ktére zdanie byto fatszywe?

- Jak udato wam sie zgadngce? Co podsuneto wam trop?

Krok 3: Podziel uczestnikow na mniejsze grupy. Daj kazdej grupie wydruk informaciji z mediéw
spotecznosciowych na okreslony temat (np. migracja, kryzys klimatyczny), z co najmniej jednym fake
newsem. Kiedy wszyscy przeczytajq informacje i obejrzg zdjecia, popros o przedyskutowanie ponizszych
pytan (10 minut):

- Czy wiadomosci byty dla nich ciekawe? Co do nich przemowito, a co nie?

- Czy te wiadomosci sq prawdziwe czy fatszywe?

- Dlaczego tak sqdzg?

- Jakie mogq podjac kroki, zeby sig upewnic?

Krok 4: Uczestnicy wracajqg do pracy w jednej duzej grupie i dzielq sie wnioskami z dyskusji w mniejszych
grupach. Powiedz im, ktore wiadomosci byty nieprawdziwe. Omowcie nastepujgce pytania (15 minut):

- Czy spotkaliscie sie wezesniej z dezinformacjq lub fake newsami w internecie? Jak czesto?

- Skad wiedzieliscie, ze to dezinformacja lub fake news? Jak mozna je rozpoznad?

- Jaki jest gtowny powaod, dla ktorego decydujesz sie udostepnic jakies informacje w swoich mediach
spotecznosciowych?

- Z jakich zrodet najczesciej czerpiesz informacje?

Krok 5: Podziel uczestnikdéw na te same mate grupy co wezesniej. Na podstawie wiadomosci z kroku 3 (w
tym takze fake newsdéw, bo kampanie w mediach spotecznosciowych tez mogq byc nieprawdziwe i
wprowadzac w btgd) majg wymyslic kampanie w social mediach w formie postu, rolki, filmiku itp. (mogq
wybrag¢, na ktorej platformie). Zanim zaczng, powinni zastanowic¢ sie, do jakiej grupy docelowej adresujg
kampanig, jakie przestanie chcq przekazac i jak sprawic, by kampania byta skuteczna i przemawiata do
odbiorcéw. Kazda grupa zapisuje/rozrysowuje swoj pomyst na kartce. (25 minut)

Krok 6: Kazda grupa przedstawia swoj pomyst pozostatym uczestnikom. Skomentujcie pomysty i poswieccie
czas na omowienie ponizszych pytan (15 minut):

- Ktora kampania bytaby waszym zdaniem najskuteczniejsza? Dlaczego?

- Co sqdzicie o kampanii opartej na fake newsach? Jakie budzi w was odczucia?

- Czy zaangazowaliscie sie kiedys$ w jokgs kampanie w mediach spotecznosciowych? Co do was przemowito,
co was przyciggneto?

Krok 7: Omdwienie i ocena ¢wiczenia (10 minut)




N~ Wskazowki dla trenera

Wazne, by wczesniej mie¢ informacje o
narzedziach rozpoznawania fake newsow i
dezinformacijilt is important to have some prior
information about the tools for identifying
misleading or fake news.

- Zdbaj, by wszyscy sie zaangazowali i by mowita
tylko jedna osoba naraz.

- Stuchaj innych i okazuj szacunek poglgdom
wszystkich uczestnikow.

Q Komentarz

To ciekawe <¢wiczenie pozwlajgce poruszyc
kwestie fake newsow i dezinformacji online oraz
pokazad zaréwno pozyteczne aspekty
korzystania z social mediow, jak i zwigzane z nimi
wyzwania

‘ Alternatywa

W kroku 3 zamiast czytac fake newsy, uczestnicy
mogqg takze w matych grupach napisac
prawdziwy lub fatszywy artykut, probujgc byc¢ jak
najbardziej przekonujgcym. Nastepnie czytajg go
pozostatym, ktérzy muszg okresli¢, czy to prawda,
czy fatsz.

Q Zrodto

Inspiracjg byta metoda opracowana w ramach
projektu "E-trick your mind" z partnerami ze
Stowenii (Zavod Voluntariat i Humanitas), Irlandii
(Comhlamh) i Czech (INEX - Sdruzeni
dobrovolnych aktivit), sfinansowanego ze $rodkow
programu UE Erasmus+.




